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Lucia Rico (AKA Lucia y el SEO)




Hola, soy LuciaRico

“= il to make you
different-

Mi alter ego es Luciay el SEO

e Soy Consultora SEO
independiente since 2016

e Creadora de contenidoy
youtuber del 3 al cuarto
en

Luciayelseo.com

e Profe de SEO para
empresas y
emprendedores



¢Qué vamos a ver en esta “horita corta”?

e El Business Model Canvasy sus 9 bloques

e EIl Dichoso embudo de ventas y sus manidas
fases

e Del modelo de negocio a la estrategia SEO

e De la estrategia SEO a la estrategia de
Marketing
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Como solemos percibirlo
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Como debemos hacerlo




Hablemos de Modelos de negocio, ;Qué narices
es un modelo de negocio?

e Sistema/procedimiento que nos permite
ganar pasta
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Hablemos de Modelos de negocio, ;Qué narices
es un modelo de negocio?

e Sistema/procedimiento que nos permite ganar
pasta

e No modelo de negocios, No party

e (jito con esto:

m Un modelo de negocios SON SOLO
HIPOTESIS
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Hablemos de Modelos de negocio, ;Qué narices
es un modelo de negocio?

e Sistema/procedimiento que nos permite
ganar pasta
e No modelo de negocios, No party
e (jito con esto:
m Un modelo de negocios SON SOLO
HIPOTESIS
m Definimos nuestro modelo de negocio

con cada iteracién con el mercado i

* v
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El Business Model Canvas

El mejor amigo de alguien que
emprende



Lienzo De Modelo De

. Disenado para: Disefado por: £
Negocios
Socios Clave \’\,: Actividades Clave i\*’ Propuesta de [ L ) Relacién con f ’-) Segmentos De ;
-_— I3 | valo & | Clientes S Cllentes o !-‘ﬁ
Recursos Clave (%) Canales 77
LI Estructura De Costos

\! Fuente De Ingresos




En definitiva, el Modelo Canvas nos cuenta:

e Quién: segmento de mercado. Personas
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En definitiva, el Modelo Canvas nos cuenta:

e Quién: segmento de mercado. Personas

e Que: propuesta de valory prueba
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En definitiva, el Modelo Canvas nos cuenta:

e Quién: segmento de mercado. Personas

e Qué: propuesta de valory prueba

e Como: procesos. Relaciones que se
establecen con el cliente

e Donde: promocion /Plaza

e Cuanto: Fuentes de ingreso/fuentes de
gasto




#1Segmento de clientes

Segmentos De A
Clientes ‘ g_

e Cada perfil de cliente
con caracteristicas
similares que conforman
un grupo de clientes.

e /Para quién creas valor?




Deben tratarse como segmentos diferentes si:

e Requieren ofertas diferentes

e Accedemos a ellos por canales diferentes

e Larelacion que tenemos con ellos es
diferente

e La rentabilidad que nos ofrecen es diferente

e Pagan por cosas diferentes

.....




#2 Propuesta de valor

Propuesta de
Valor ‘

Diferente para cada
segmento de mercado.
Conjunto de productosy
servicios que aportan valor para
cada segmento

;Qué valor proporcionamos a
nuestros clientes?

;Qué problemas o beneficios
solucionamos?

;Qué necesidades
satisfacemos?



#3 Canales
e Forma de contacto entre la

Canalos '. "-;77 em,presa y el cliente.
| =, ® ¢Como la damos a conocer?

e ;Como comprar nuestros
productos?

e ;Como los clientes evaluan
nuestra propuesta?

e ;Como entregamos nuestra
propuesta de valor?

e ;Qué servicios de atencion
postventa ofrecemosd CLES




#4 Relaciones con clientes
Debe girar en torno a:

7
f

Relacion con | B |
Clientes . e La captacion de clientes

e La fidelizacion de los

clientes
| e |a estimulacion de las

ventas

: Qué tipo de relaciones
espera cada segmento que
tenga con en ellos ?




#5 Fuentes de ingresos

Fuente De Ingresos )
e e ;Porqué valor

estan dispuesto a
pagar nuestros
clientes?

e ;Como les gustaria
pagar?




#6 Recursos Clave

Son todos los activos
Recursos Clave necesarios para que tu
.  negocio funcione

;Qué recursos
necesitamos para
soportar nuestras
propuestas de valor,
canales, relacion de
clientes e ingresos?:




#8 Asociaciones Clave

———1 @ Son proveedoresy SOCIOS
Socios Clave & :
—D que contribuyen al

funcionamiento del modelo
de negocio

e /Qué recursos adquirimos
a nuestros socios?

e /Qué actividades ejecutan

nuestros socios?




#9 Estructura de Costes

Estructura De Costos

;Cuales son los costes
mas importantes que
debemos soportar
para ejecutar nuestro
modelo de negocio?



En resumidas cuentas, nuestro lienzo canvas se
divideen 2

Negocios I
Socios Clave . = | Actividades Clave K4 Propuesta le EE7) Relacién con C ;, Segmentos De ‘
-0 | valor ~ | Clientes =& | Clientes I
< >
EFICIENCIA/ VALOR/
EMPRESA MERESEE
Recursos Clave ¢ Iy Canales \3
.. R\ Estructura De Costos \! Fuente De Ingresos e
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MOMENTO SOLEMNE

Si quieres vivir la vida de tus suenos,
cada vez que veas esta imagen:
> iPIDE UN DESEOQ!

~ ))

WCES_



AWARENESS

INTEREST

INTENT

EVALUATION

PURCHASE

~ )

WCES_




.Por que es interesante trabajar el embudo de ventas?

e El proceso de compras siempre es el mismo ya sea

on line u off line
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¢Por qué es interesante trabajar el embudo de ventas?

e Elproceso de compras siempre es el mismo ya sea
on line u off line

e Nos permite segmentar la web

e Crear una web semantica

e Acompanamiento/fidelizacion del cliente

. e




.Por qué es interesante trabajar el embudo de ventas"
e Elproceso de compras siempre es el mismo ya gf’ea

on line u off line
e Nos permite segmentar la web
e Crearuna web semantica
e Acompanamiento/fidelizacion del cliente
e Limitarlas keywords a las relacionadas con la

# ‘e

transaccion es crear un negocio muy sensible a los:::::

g
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- ~cambios de algoritmo



Fases del embudo de ventas

@ LLAYELSEC

? \
EL FANTASTICo_ EMBUDO DE 7

b )))




Fases del embudo de ventas

CONCIENCIA.
Nos conocen por ADS,

conversaciones o buscando
en Google

222
?

V .
S ELTANTASTICo EMBUbO DE £

......

@ LOWUAY ELsEC
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Fases del embudo de ventas

CONSIDERACION:
> Se divide en 3: U, MOFU,
BOFU \5

V .
saon.  ELTANTASTICO  EMBUDO DE £
i , VWNIAS ‘ WCES

" .. 9

@ LOWUAY ELsEC




Fases del embudo de ventas

TOFU:
Lead frio, poca intencién de
compra. Descubrimiento

222
?

@ LOWUAY ELsEC

V \
EL FANTASTICo_ EMBUDO DE 7
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Fases del embudo de ventas

OFU:
Lead templado, poca
intencion de compra.

Mejoramos nyestiras
busquedas .

L i ' J \
saon.  ELTANTASTICO  EMBUDO DE £
? el / VENIAS \ L

.....

@ LOWUAY ELsEC

:
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Fases del embudo de ventas

BOFU:

Lead caliente, mucha
intencidn de compra.
Reafirmar su @/encimiento

@ LOWUAY ELsEC

7,
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% Fases del embudo de ventas

@ LOWUAY ELsEC

? \
EL FANTASTICo_ EMBUDO DE 7 ~))
, VENIAS WCES




Fases del embudo de ventas

ECOMENDACION:
Fidelizacion del cliente

@ LOWUAY ELsEC

\/ .
EL TANTASTICO > EMBUDO DE £ /

"""
"""




Pars

Fases del embudo de ventas PARA QUE NOS

ENTENDAMOS
¢ PuBlLicivAD
‘ (Sl | u ‘ { » SPAM DE VALER
> « REGCMENDACS
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No hay nada bueno o malo

Solo hay cosas buenas o0 malas
comparandolas con algo.
DETECTANDO COMPETIDORES



.Como buscamos a nuestros competidores?

Usamos a Google Usamos herramientas
- Qjo: SEO.
4 Competidores ¢Cual es la mejor
de servicio herramienta?
4 Competidores Aquella que pueda
de contenido costearme y sepa

usar




Google

3EOquake @O

Parédmetros
Informe SERP
Exportar CSV

“lasificar esta
ragina

ntorno

clases de ingles =5,400 B %255

Ver informe completo para

Q Todo [ Videos [ Imagenes { Maps @ Noticias i Mas

Aproximadamente 169.000.000 resultados (0,61 segundos)

JAnuncio -fhttps://englishlive.ef.com/ingles-online/cursos ~

°1 de Inglés Online - 10 Clases Particulares Gratis

b

) ofrece

x ¢

Powered by [\/) SURFER

Herramientas

Buscamos en Google y analizamos lo que nos

https:/iwww.tusclasesparticulares.com > profesores-ingles v

1. Clases particulares de inglés en Badajoz

Clases particulares de inglés en Badajoz. Encuentra gratis profesor particular de Inglés en
Badajoz, lee comentarios y elige tu profesor ideal.

Valoracién: 9,1/10 - 961 votos
MOZ DA: 48/100 (+4%) RefDom:2.09K RefLinks: 54.84K Spam Score: 1%

QO As:0 Visits: 0 Pages/Visit: 0 Avg. Visit: 0 Bounce rate: 0
Get domain authority, visits and engagement data with a free SEMrush account - Connect

P 460508 [11.283 & 0 0 OLD:284K I» 1:930K @ Rank:n/a 2 whois <> source Q) Rank: 223K
6 3
Mejora tu Inglés con Profesores Nativos a través de nuestra Plataforma Online. 1 Buscar resultados en gyDepAds 120/ bib Dep Ade 0
nivel que necesitas estudiando a tu ritmo. Curso Personalizado. Niveles A1-C2
B Mianuncios @ Waliapop m > prdor ”
A 3 . ] 5 /iwww.superprof.es » clases » ingles » espana v Traflmo (us): 18/40.60K - Kw (us): 3/924
Clases Dlsponlbles 24/7 Oferta exclusiva MILANUNCIOS | Clasesy Clases particulares inglés en e Top 10 pcade ) perp! i .9 p b (us) (us)
D 25704042 [11,283 & 0 Plan adaptado a tus necesida >lases particulares de ingles en Espana - 147423 profes
Title changed Empieza a aprender inglés ar
Estudia inglés Clases de Ingles nejores precios: 99% de nuestros profesores ofrecen la primera clase gratis. De media, las
sin salir de casa »s de inglés cuestan 9€. 4 h. Ala
Centio,Comercial Fl Faro QAcademia Elroway Valoracion: 5 - 17.820 votos - Intervalo de precios: de 5€ a 35€/h
IAnuncio -Jhtips://www.skyeng.es/ v  Boton DA: 68/100 (-6%) RefDom: 10.08K Ref Links: 1.38M Spam Score: 8%
o 3 . 3 2 ; 8A-20]
lataforma facil e interactiva - Habla inglés con fluidez Bjtannia Centre 214K OLD:234M > 1:393K @ Rank-nfa 2 whois </> source O Rank: 42,1K
P 2788 [12984 & 4 e (g 2 ey Atalaya dvDispAds: 144 O Pub Disp Ads: 0
Domina el inglés a tu propio ritmo. Profesores especializados que se adaptan a _ ° ngf:su;a;a alfod
Elige tus clases, horario y profesor desde 9.9€ y habla inglés sin morir en el int Eigjioide Estudios T@s'ay ° L
ot ° Datos del mapa ©2021 Inst. Geogr. Nacionaf V| deos
JAnuncio -fttps://www.preply.com/ v :
Valoracion v Horario ~ A RN
rotesores de Inglés - Clases Privadas desde 5€/H Curso de ingles desde el inicio COMPLETO Y GRATIS para ...
P 56539 (13286 § 0 Academia Euroway YouTube - EI Mundo Esta Muy Loco
Encuentra a los Mejores Profesores de Inglés en tan solo unos Minutos. Eligeer 50 (1) - Academia de inglés ® @ 24 jun 2020
56.000 Profesores Certificados de Inglés Recomendados por otros Estudiantes. ~ Mas de 7 afios en activo - Calle Somoza Rivera, 2 - 924 28 6107 Stioweb  C6mo llegar
\ Cenadq-Aperuraifiog Clase #1 de INGLES BASICO.
JAnuncio -Jhttps://www.platzi.com/ ¥
i CALEDONIA academia de inglés o YouTube - Soy Miguel Idiomas
atzi English Academy 45 (98) - Academia de idiomas & RLLLSLE 260012020 5 ))
P 69053 CINA § NA Mas de 5 afios en activo - C. JesUs Rincon Jiménez, 15, 1° E - 924 24 70 57
Accede A Mas De 30 Cursos De Inglés Con Plazi Y Refuerza Tus Conocimientos ~ Abierto - Cierra a las 13:30 Sitio web  Como llegar
- ® Su sitio web menciona clases de inglés
—
N Kids&Us - Inglés para nifios
- 5.0 (109) - Academia de inglés () Q

sy Elami Discefianonds et miatlin,



- Usamos herramientas para analizar nuestros
competidores
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Métricas en las que nos vamos a fijar
Autoridad de dominio
Autoridad de pagina
Trafico estimado
Fuentes de trafico
Numero de palabras posicionadas
Paginas que atraen mas trafico
WPO

Backlinks y dominios de referencia



Extraemos los datos con herramientas

Vision general de dominio: ikea.es@ # ® Manual de usuario  ®® Enviar opinidr

*» Todoelmundo | B US | BRUK | B ES | o & Escritorio v 10 0ct 2021 v UsD v & Exportar a PDF

T A LA R ~ | Vision general | Comparacién de dominios Crecimiento Comparacién por paises
INVESTIGACION DE PALABRAS

CLAVE
Authority Score & Trafico Orgénico & Tréfico De Pago & Backlinks & Publicidad De Display &
Vision general de palabras clav 49 581,7K = 55,1K =% 621,9K 1,4K
N Ranking De Dominios... 899 ¥ Palabras Clave 38,23K ¢ Palabras Clave 146 1 Dominios De Referencia 1,98K Editores 1,16K
Keyword Magic Tool
Métricas De Interaccion & septiembre de 2021 Paginas/Visitas 3,53 ¢  Duraci6n Media De Visita 08:451  Porcentaje De Rebote 59% <  Mostrar todo
Keyword Manager
s Organico | De pago Exportar ‘
Rastreo de posicién B
o i Traffic Insiaht Distribucion por pais Tréfico organico 581.744/mes
rganlc rarric nS|g S - . . .
piicas Clsta detishcs Trafico  Palabra... Tréafico orgénico Trafico de pago ® Notas v MM eM 1A ﬁ Todo el tiempo
™M
Todo el ... GEE 100 % 581,7K 38,2K
750K
B ES e 97% 564,9K 28K
500K
™= DE <0,1% 3,8K 948
250K
UK [ <0,1% 2,5K 443 - - i . o
= Us r <01 % 18K 19K may 2020 sept 2020 ene 2021 jun 2021 oct 2021

~ )))

WCES_




Analisis de los competidores

Types of Headaches

Migraine

Hypertension

Yo

Competidorl

Competidor 2

Competidor"n"

DA

PA

Trafico

Fuentes de Trafico

Kw Posicionadas

Mejores paginas

WPO

N2 enlaces
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Cosas que sabemos hasta ahora

Conocemos nuestro modelo de negocio
Conocemos las fases del embudo de ventas
Hemos inspeccionado a la competencia
Veremos la intencidn de busqueda

Priorizaremos las palabras clave




Del modelo de negocio a la estrategia SEO

Nos centraremos en los blogues:
Propuesta de valor
Segmento de clientes
Definiremos el petardo del Buyer Persona
Analizaremos las palabras clave
Veremos la intencién de busqueda

Priorizaremos las palabras clave




Nos vamos a centrar en estos dos bloques

Segmentos De A Propuestade ("]

Clientes ‘ I | Valor ~F




Definamos el buyer persona

{Qué
PIENSAY SIENTE?
Lo que realmente importa

Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

Qué {Qué
OYE? ° VE?
Lo que dicen los amigos Entorno
Lo que dice el jefe Amigos
Lo que dicen las personas influyentes La oferta del mercado
{Qué
DICEY HACE?
Actitud en publico
Aspecto

Comportamiento hacia los demas

ESFUERZOS RESULTADOS

Miedos Deseos/necesidades
Frustraciones Medida del éxito ~ ))
Obstaculos Obstaculos )

;.‘Lhtt.ps_ ://bit.ly/buyer-persona-lys™ wesesmm WCES_

'-ﬁ‘:.ioo-"'f--‘




Para hacer nuestro keyword research necesitamos:

e Conocer los tipos de palabras clave que hay

e Saber como priorizarlas

e Entenderlaintencion de busqueda

e Conocer algunas particularidades de las SERPS
e Saber ddnde ird cada palabra clave

e Tener algunas nociones de redaccion SEO




. Conoce los tipos de palabras clave que hay

e DA PGS W% .

¢ NAVIDAD




Prioriza tus palabras clave

fﬁu@%% CLAVE

N:aOGDA be 4 PALABRA PALABRAS CLAVE DE MARCA

Vem DE 2 o3 Paageay
BusauEDA DG PALBRAS & PALABRAS CLAVE NAVEGAUONALE

MAS €SP0 ROAS.
NGUs ] PALABRAS CLAVG
INRRMATVAS
L_/UU\__ |
‘ /\/\/\ o (ENDENCGA

» ETACIONAGDAD
3 28 T
ooo SToc K

"/ MRRGEN DE BeNEFCic,

WatiadAM et DEL
TeNo ExrenTE.

~ )

WCES_



Entendiendo la Intencion de Busqueda

SARER
# Bv.swe» SIMPLE
* Brisevepa COMPLETA

+NAVEGAR CNUNE
¢ WNTAR ESrARECMIENSTE (CMB)

HACER ComtraR.
¥ INTeN OEN WAL (ver) 4 INSTIGAGIEN (CMERCIA L
¥ (N3EEV(R . __ l“k’::;:hw
¢ INTRETEVERSE WAk ?MG;:‘{
v INTeRaCTUAR | '

@iy eeo




Entendiendo la Intencion de Busqueda

RELACION ENTRE PALABRAS CLAVE Y
MINEL DE CONVERS! 'N

A MAYoR NUMERS S
D PALABRAS, MAYoR
CAPAUDAD D& VENTA
So PALABRAS RENTABIS

N2 pe
TALADRAS

b )))

WCES_



En definitiva, esto lo podemos definir como
CUSTOMER JOURNEY
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Algunas cosillas a tener en cuenta

Las 10 mejores gafas de sol de mujer para esta primavera

» 1 Yveser Gafas de sol Aviator UV400 polarizadas. ...
» 2 Gafas de sol Carfia Vintage Polarizadas. ...

« 3 S0JOS Gafas De Sol De Moda Marca Metal Para
Mujer. ...
» 4 styleBREAKER Damas Aviadoras. ...

« 5 Ray-Ban - Gafas de sol Aviador RB3025 Aviator. 1 . H a y b u S q u e d a S e n
Mas elementos... * 15 may 2020 |aS q ue no Se hace

https:/iwww.capitanofertas.com > Moda ella Trafimo (us): 2/180 - Kw (us): 7/209

Las 10 mejores gafas de sol de mujer para esta primavera ... I H
B 42283 [J2605 § 0 C IC

© Acerca de los fragmentos destacados - M Enviar comentarios

Otras preguntas de los usuarios
¢ Cuales son las mejores marcas de lentes de sol para mujeres? v
¢ Cuales son las mejores marcas de gafas de sol? v

; Cudl es la mejor marca de gafas de sol polarizadas? v
& ; 9 i ~ )))

¢ Que hay que tener en cuenta para comprar unas gafas de sol? v Wc E E ;
Enviar comentarics —




Algunas cosillas a tener en cuenta

Anuncio - hitps://www foodspring.es/ ~
Batido de proteinas - El sabor del bienestar
S 555838 [IN/A § N/A

Supera tus limites con foodspring. Alimentacion 100% natural y de calidad cerfificada. 1 . H a y b l:l S q u e d a S e n
Anuncio - hitp:/iwww.amazon.es/ v Ia S q u e n O Se h a Ce

Batidos De Proteina en Amazon.es - Precios bajos y gran. .
P 154033924 [J4,938 & 0 C“C

Envio gratis con Amazon Prime

Anuncio - hitps://eu huel.com/proteina/batide ~ 2 = La S b u S q u e d a S d e
Marca N°1 de comida completa - Pedir Batidos Complete Protein . .
a8, s descubrimiento

20qg de proteina, poco azlcar, 26 vitaminas y minerales y 105 kcal. Solo 0,85€ por racion.

https://cuidateplus.marca.com » Alimentacion » Nutricion «
Batidos de proteinas: tiene sentido tomarlos? - CuidatePlus

P 5754545 [ 1,49 0
3 feb 2020 — Los batidos de proteinas, en el contexto del ambito deportivo, son un tipo de P )))
suplementos que pueden ser utilizados a 1a hora de aumentar la ...

MOZ DA: 83/100 {(#+0%) RefDom:6.08K ReflLinks: 3.51M Spam Score: 1% W‘ E S
®' ey




Algunas cosillas a tener en cuenta

@ oo - 1. Hay busquedas en

® i, las que no se hace
clic

s Las busquedas de

3. Las busquedas de

aceite refinado.
m burger king malo X | $. K
QTode O Maps [ magenes Noticias (B Viceos | Mis Herramentas Ve riﬁ Ca C i 0’ n

diciendo que sus hamburguesas son
comida real.

Ingredientes: carne procesada (solo

un 57%), el resto es harina de trigo

refinada, aceites insanos refinados, sal 2

y lleva hasta jAZUCAR afiadido. Esto -

Apcoimadamente 3 030 000 resultados (0,50 segundos)

hitps Mes quora com » Es-muy-malo-para-fa-salud-comer-

¢ Es muy malo para la salud comer puntuaimente en ... - Quora
Tomalo G esta Manerd CAGa VeI Que COMes &n un resiaurante de eslas CaraCieri2icas como
podrian ser McDonalds o Burger King te estas quitanio bempo le estas ~ )))

9 respuestas 3 volos Todo en exceso es mMalo w : E S

== gy = —
Caman “." .‘,A ~ ﬁr ..... b ack



Algunas cosillas a tener en cuenta

hitps:/iguias.orange.es : funciones ;> configuracion-y-pr... v
Xiaomi Redmi Note 9 Pro - Configuracion y primer uso del ...
P 54597 [ N/A & N/A

Selecciona una guia para recibir ayuda con Configuracion y primer uso del teléfono movil en el
Xiaomi Redmi Note 9 Pro
MOZ DA: 768/100 {(-1%) RefDom: 76 RefLinks: 723 Spam Score: 2%

hitps:/iguias_jazztel.com : funciones : configuracion-y-... ~
Xiaomi Redmi Note 9 Pro - Configuracién y primer uso del...
P 7159 O NA & N/A

Selecciona una guia para recibir ayuda con Configuracion y primer uso del teléfono movil en el
Xiaomi Redmi Note 9 Pro
MOZ DA: 60/100 (#0%) RefDom:21 Reflinks: 102 Spam Score: 25%

1.

Hay busquedas en
las que no se hace
clic

Las busquedas de
descubrimiento
Las busquedas de
verificacion

No olvides la fase
de recomendacion

~ )

WCES_



. Algunas cosﬂlas a tener en cuenta
oA e —— —IHay busquedas en

¢NO ENCUENTRAS LO QUE R T )

60! ﬁRﬁ7° —= las que no se hace
Ul r Y1) i“’l‘ = Ei‘ﬁ;wclic

uﬂﬂjj i = 2. Las busquedas de
HTTPS://WWW.GOOGLE COM/WEBMASTERS/MARKUP- HELPER S

Datos egfucturados crmon*arcacoc:m - 'Ef":)fe:; o @,:! - ll"“bu E “ ,
e =" plSE | 53, Las busquedas de

verificacion

@ sc0 | @ Legiilidad | B schema & social
Rank Math X
Yoast SEO describe autométicamente tus paginas usando schema.org @

% L]
4. No olvides la fase
(4
s et o ‘, , de recomendacion
puedes b \g d s ajustes para esta pagina & = 53 Schema e
% e {Quétipode pigina o contenido es este? @
1 Configure Schema Markup for your pages. a rC a O e a O S
" Tipo de pagina Search engines, use structured data to L)
"

display rich results in SERPs. Learn more.

Por defecto para Entradas (Pégina de arti V'

i Schema in Use )
Tipo de articulo Yy ) )

l4 G 151
Por defecto para Entrads (Articlo) v ’ Article gl W W C E
Pued biar el tij defects Entrad; i tes de rienci | buscador.
s cambir e oo por deectoparsEnradasen tus sustes de apaisciaen e buscado P S

LTIt 2T




Algunas cosillas a tener en cuenta

Hay busquedas en las que no se hace clic
Las busquedas de descubrimiento

Las busquedas de verificacion

No olvides la fase de recomendacion
Marcado de datos

iY el enlazado internol!

| 1
2.
3.
4.
9.
O.




.Y ahora donde coloco cada palabra clave?

keyword

hd

Volumen

intencion de basqueda

Todas las palabras claves las
metemos en el excel
Importante asignar intencion

-'de busqueda

top de ganchillo paso

comprar hilo de

hacer

los mejores hilos
para ganchillo

ir
o

Investigacion comercial

Filtramos por intencion de

busqueda

como hacer punto

ver

gué es el punto alto

informativa o

Kw de marca van a la home

Las transaccionales a landings
Informativas o de investigacion

comercial al blog



stablecemos nuestro embudo de conversion SEO
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stablecemos nuestro embudo de conversion SEO

wwle, wum 360 oM

' ) > BUSQUEDA OB
%2 (CNCIC ]m:;%*"
,rf///i//////////////////////,”

| -» BUSQUEDA D&
iMAsENES

-» BUSQUEDA ceNTENIDC

{ DE MARCA .

U BusQuEbA \ocaL
AL MED 1A |

| ® TestmoNtes, amnnwm
T ONTENIDE G ENBRADC Pon

4
IIIIII//IM/JI‘.--f,/' a M“ho

DEDICA TiemPo A crerr BueN ~ )
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Redaccion SEO, trucos y tratos

e PropicialalecturaenF




Redaccion SEO, trucos y tratos

e PropicialalecturaenF

e Usa sindnimos y palabras clave secundarias




Redaccion SEO, trucos y tratos

e PropicialalecturaenF
e Usa sindnimos y palabras clave secundarias

e Maqueta el articulo




Redaccion SEO, trucos y tratos

Propicia la lecturaen F
Usa sindnimos y palabras clave secundarias
Maqueta el articulo

Indice a tus posts




Redaccion SEO, trucos y tratos

Propicia la lecturaen F

Usa sindnimos y palabras clave secundarias
Maqueta el articulo

Indice a tus posts

Ojo con el tamano de las imagenes




Redaccion SEO, trucos y tratos

Propicia la lecturaen F

Usa sindnimos y palabras clave secundarias
Maqueta el articulo

Indice a tus posts

Ojo con el tamano de las imagenes

Piensa fuera de la caja
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Redaccion SEO, trucos y tratos

Propicia la lecturaen F

Usa sindnimos y palabras clave secundarias
Maqueta el articulo

Indice a tus posts

Ojo con el tamano de las imagenes

Piensa fuera de la caja
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Hazlo simple




Redaccion SEO, trucos y tratos
Propicia la lecturaen F

Usa sindnimos y palabras clave secundarias
Maqueta el articulo

Indice a tus posts

Ojo con el tamano de las imagenes

Piensa fuera de la caja

Hazlo simple

* v
......

.

Ten en cuenta la prominencia semantica del top ’IOd

Google

06565
......



Estructura de un

articulo SEO Ejemplo de maquetacion del articulo

Péns 1fé:.ltltpq
mpar renda.

Haz que sea facil compartirlo
Introduce el post

Trabaja el interlinking
Incluye CTAs

Jerarquia de la informacioén
Contenido que propicie la
retencion de los lectores

LUCIAYELSEO.COM

O A WDN
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Cosas que sabemos hasta ahora
Conocemos nuestro modelo de negocio

Conocemos las fases del embudo de ventas
Hemos inspeccionado a la competencia
Hemos buscado palabras clave

Las hemos clasificado y priorizado
Sabemos dénde ubicar nuestras palabras
clave

,_«Hemos generado contenido




Nos vamos a centrar en estos bloques

Actividades Clave ' Recursos Clave

.
(e
e

.....




.Qué recursos y acciones vamos a desarrollar?

RECURSOS ACTIVIDADES

N e Frecuencia de

publicacién

e Ads e Canales donde

e Contratacion publicar
profesionales e Formato _ _
: e Dia para organizar (si

e Tiempo lo gestionamos

e Formacion... internamente)




¢En que fase se encuentra tu empresa?

'1!
NO Te conack
N PERR\

\wnswfm/' oty ﬁ‘f
QUGG o v avss ~
t

MV P

@ lwuAYeLsEc

(Z) To ewemesa voeve BUR NW"“{&WWA
'Gi el
MANZADA OFF LNt Y EN DIGITAL ~ )

FTASE MENOR WADWRA . WCE S__




Reconversion de posts. Hice un video en

(e
(alt
METIVAC

|CURSO SEQ] Clase 3: Diferencia entre Indexacién y Rastreo. Diccionario SEO con Conceptos clave

b 22 GP O ) COMPARTIR =4 GUARDAR ...




Reconversion de posts. Hice un post con esa
tematica

¢Qué es el rastreo en SEO?

Escrito el 19 de julio de 2021 en SEO por Lucia Rico - No Hay Comentarios

El rastreo web es lo primero que debemos prestar atencidn si nuestra meta es aparecer en los resultados de los buscadores por
€30 s vital entenderio y, sobre todo, garantizar una web rastreable. Mucho hablamos de palabras claves de posts y de

optimizaciones de
~ )

S WCES_




- Reconversion de posts. Hice un reels con

«

\ una parte del post

’ uturyeiseo




Reconversion de posts. Hice una pasarela

con otra parte

ES EL
RASTREQ®

ﬂ luciayelsec.com

“Seread

~

1/8 " luciayelseo
/ @ Saamanca Span
V 4 g )
U E c l N 0 M luciayelseo £l pilar sobre ¢l que se
.«

®)

*  fundamenta ¢l posicionamiento SEO es

¢l rastreo
Pero. ;Que es el rastreo?

En resumidas cuentas, ef rastreo es el
proceso mediante el cual 1as arafas
crawleadoras de los buscadores visitan
una web. 3 entienden y la mandan 3 I3
cola de 3 INdexCon,

Una vez consegusdo, es cuestion de
UEMPO QUE AParecy en [as hojas de
résultados

Ver insights

QY N

o Les gusta a ahchilipunk y 44 personas mas

N)))

WCES_



Puedo hacer mas cosas:

e Infografia

e Stories

e Episodio de podcast

e Pequeno video con aspectos relevantes
e Directo..

Tantas cosas como tu creatividad te diga




Algunas recomendaciones:

contenido FORMATO| RRSS OBJETIVO
URL post = = : QUIEN CUANDO
imagen |video |pasareldJPG [PDF |IG [FB [TW |Ln|(Search intent)
informativo
hacer
comprar

e Empieza con un calendario: fechas importantes y de
ahi hacia atras

e Tipo de contenido: imagen, video, audio..

e Objetivo = Intencidon de busqueda

;Quién?

iihe  ;DOnde?




En resumen:
El modelo de negocio es Dios, y del mismo modo que dios

tiene el don de la ubicuidad: Debe estar presente en toda
la estrategia
Debemos conocer las fases por las que pasa un cliente

antes de comprarnos B

=

~

Debemos saber qué hace la competencia
Con lo anterior, disenar nuestra estrategia SEO
La estrategia de Marketing es una estrategia SEO que

cambia de formato




Hasta luego, MariCarmen

“ Cill to make you

different-

Gracias por vuestro
tiempo

e De momento no he
conseguido
patrocinio de
Gelocatil ;P

e Nosvemos porla
red



